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品牌简介
始于1864年……上海某洋房……
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品牌简介
Brand instruction

关于品牌诞生
正广和创牌于1864年，当时的英租界—

—福州路44号

关于品牌寓意
古巴比伦宝瓶宫的形象是一个仙女手持

宝瓶倒水的样子，所以，这商标的寓意

是用宝贵的瓶子盛装圣水

关于品牌命名
以星座名AQUARIUS命名，又可译为天

象星座，是天象黄道十二宫中的第十一

宫，即“宝瓶宫”



品牌文化及历史
正—广—和

三个字见证了上海百年的岁月
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品牌文化
Brand culture



品牌文化
Brand culture

正本清源。即为从根本上整顿，从源头上清理。作为市民

日常的饮用水，正广和肩负着艰巨的生产制造责任，在生

产制造上对产品要求不可有丝毫懈怠。正广和饮用水在上

海饮用水行业首批获得 生产许可认证，成为上海饮用水行

业的领军者

正本清源



品牌文化
Brand culture

广泛流通

从成立之初为改善市民饮水质量推出桶装纯净水，到创造性

地率先启动“一个电话，送水上门”的便民服务，直至推出

符合现代人日益提升的健康饮水需求的桶装水和瓶装水产品。

随着老字号复兴和潮玩文化的兴起，正广和紧随市场脚步，

不但复刻出深受年轻消费者喜爱的橙汁汽水，更升级了产品

包装并研发出更多口味的新款饮品，让老字号焕发新活力



品牌文化
Brand culture

和颜悦色

作为上海的百年中华老字号和市民心目中的放心品牌，正

广和不仅为消费者提供周到的送水上门服务，还开辟了多

种与市民保持良好沟通的渠道，真诚聆听消费者的心声，

体现了正广和关注市民饮水健康和消费者体验的发展理念。

在各类突发事件中，正广和也总能挺身而出，承担起保供

饮水的企业社会责任



品牌历史
Brand history

英商乔治•史密斯在

当时的英租界（今

福州路44号）创建

了“广和洋行”

英商考尔伯克和麦克利

格作为合伙人加盟于

“广和洋行”。翌年，

更名为“正广和洋行”
考尔伯克和麦克利格二

人在虹口提篮桥附近购

地筹建泌乐水厂，即正

广和汽水厂，翌年建成

投产

工厂迁址韬朋路（现

通北路400号）。购地

26亩，花巨资购置最

先进的进口设备，成

为当时国内最大的一

家汽水厂

1864s 1882s 1892s

1921s



品牌历史
Brand history

由于水质纯，产品质量好，深受消费者的欢迎，从而赢得了
市场。当时的品种除最出名的柠檬汽水外还有“芳冽”，
“静默”、“苏打水”、“菠萝水”、“氧锂水”、“茄汁
啤酒”、“金鸡钠霜水”、“钾水”、“沙士水”等产品。
这些产品不仅销往中国以内及远东各口岸，而且还远销英国
和澳大利亚



品牌历史
Brand history

7月13日，上海市地方

工业局奉上海市人民政

府命令决定代管，更名

为正广和汽水公司

40余家公私合营的

小型食品厂先后并

入，使其成为一家

以生产汽水为主的

综合性食品厂

企业改名“上海汽水

厂”，改革的春风吹起，

上海汽水厂也开始推出

新产品

正广和紧随时代潮流，

在电视广告才刚刚出现

在中国电视荧屏上，幸

福可乐便成为了时代的

“弄潮儿”

1954s
1956s 1966s 1979s



品牌历史
Brand history

上世纪八九十年代之交，“正广和”又遭遇新隐患。时美国可口可乐公司向我国有关部门申请使用“AQUARIUS”
英文商标专用权。“正广和”沉住气搜集取证，证明天象商标、水波纹图案及英文“AQUARIUS”商标均已注册，
并被社会认可，还翻出英国最权威《韦氏大辞典》，证明瓶上图案和英文“AQUARIUS”意义完全相同，最终材
料报告国家商标总局后得到认可，“正广和”依法以理护得品牌无形资产



品牌历史
Brand history

1992s

老字号恢复更名“正广和汽水

厂”，正广和=汽水，汽水=正

广和，“正广和”成为汽水的

代名词

正广和总公司成立，企业开始

正视外来挑战，抓住国企改革

时机，开启二次创业

1994s 1995s 1997s

6月28日，上海正广和饮用

水有限公司宣告成立，第一

桶正广和饮用水面市

7月18日－正广和（集团）有

限公司挂牌。1997年12月18

日－正广和集团和梅林集团两

强联手



品牌历史
Brand history

上海正广和网上销售
有限公司成立，成为
国内最大的无店铺销
售企业

上海正广和饮用水有限
公司与世界饮用水生产
巨头法国达能集团牵手

由上海梅林正广和股份
有限公司及上海正广和
网上购物有限公司各持
50%股份

由上海益民食品一厂（集团）
有限公司收购50%股份，与
上海光明肉业集团股份有限
公司各持50%股份。隶属于
“光明食品集团”



企业简介
1995年，上海第一桶桶装水出现
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企业简介
Company instruction 

正广和业务组成:

以各类包装饮用水为核心的主营业务，

包括：各类桶装水（含循环桶和一次

性包装桶）、瓶装水（含家庭装水和

小瓶装水）、盐汽水、乌梅汁及固体

饮料等，满足各机关、事业、企业及

家庭饮用水需求

企业荣誉

企业风采

以各类食品和日用百货为主的团购业

务，包括：包装食品、饮料、洗涤用

品、日用品等，满足各企业福利发放、

高温慰问、节日慰问等需求

以公司主营产品及网络热销商品为主的

电商平台业务（含自有电商平台和第三

方电商平台），包括：各类饮用水、饮

料、粮油食品、南北货、休闲食品、日

用品等全品类商品，满足各足不出户、

电子支付的顾客需求

企业架构



企业简介

企业荣誉

Company instruction 



企业简介

企业风采

2022年高温慰问活动 2022年公司一日捐

2022年“遵纪守法、担当作为”活动2022年汛前演练2022年防疫特派“援

Company instruction 



企业简介
Company instruction 

自有平台

第三方平台

直销、团购渠道

经销商渠道

水站渠道
主要分为正广和天猫旗舰店

和拼多多正广和旗舰店

主要分为正广和水铺和正

广和商城

如大型企业用水渠道以及集团内部用水渠

道

区域性经销商、餐饮渠道经

销商、商超便利经销商等

合作水站渠道

渠道建设



产品系列及介绍
正广和=汽水，正广和=饮用水
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饮用水系列 饮料系列 速溶冲饮系列

饮用水系列按产品类型分为桶装水和瓶

装水，旗下产品规格从350ml饮用天然

矿泉水到19L饮用纯净水，涵盖市场上

主流饮用水规格

饮料系列可分为碳酸饮料和果汁汽水

饮料，主要产品为盐汽水、乌梅味果

汁汽水和橙汁汽水

速溶冲饮系列可分为菊花晶和姜茶系

列，主要产品为菊花晶、贝贝菊花晶、

姜小妹系列姜茶、酸梅汤等

产品系列及介绍
Products Introduction



产品系列及介绍
Products Introduction

饮用纯净水
采用国际先进的反渗透水处理技

术处理，由生活饮用水通过多道

工艺、技术精心处理

饮用天然矿泉水
从地下深处涌出或经开采，经多层岩石溶滤、

矿化，无污染，再经过多次过滤、净化、灭

菌后灌装制成。水中含有锶、偏硅酸、锂、

钙、镁、铁等多种对人体有益的宏量元素和

微量元素，适于长期饮用

饮用天然水
以水井、山泉、水库、湖泊或高山冰川等为水

源，仅经过必要的过滤。臭杀菌处理或其它相

当的消毒过程处理、密封于容器中可直接饮用

的水

饮用水的分类



饮用纯净水的工艺特征

执行标准      GB 17323
水源             来自生活用自来水；
制水方法      由蒸馏法、去离子法、离子交换法、

反渗透法等制成；
产品特点      清澈透亮，无其他成分

饮用天然矿泉水的工艺特征

执行标准     GB 8537
水源            地下深处涌出或钻井采集
制水方法     多道过滤，灭菌直接灌装
产品特点     含有人体所需的多种矿物质、微量元素

饮用天然水的工艺特征

执行标准      GB 19298
水源             水井、山泉、水库、湖泊、高山冰川等
制水方法      采用砂滤、碳滤、超滤等处理，再经杀菌  

消毒等工艺；
产品特点      含有矿物质、微量元素，但含量相对小

饮用水工艺特征

产品系列及介绍
Products Introduction



循环桶桶装水

适合人群：

4-5人左右家庭，多人办公室

优势：

·水容量大，适合人数多的环境

饮用；

·价格更实惠；

·避免过于频繁的搬运工作

瓶装水

适合人群：

喜欢便捷生活的人士

优势：

·体积小，方便携带；

·饮用周期短

一次性桶装水

适合人群：

爱茶人士、两口之家

优势：

·水容量大，无需回收、用完即

弃

饮用水产品规格

产品系列及介绍
Products Introduction



11.3L

饮用纯净水

19L

饮用纯净水

15.7L

饮用天然矿泉水

17L

饮用天然水

桶装水产品01

产品系列及介绍
Products Introduction



瓶装水产品02

天然水

天然矿泉水

天然水（会议）
天然苏打水

纯净水

产品系列及介绍
Products Introduction



利用正广和的品牌效应，与行业头部企业进行
定制瓶装水的合作，通过个性化定制产品，既
满足了客户的需求又能带来较好的毛利

产品系列及介绍
Products Introduction

定制水产品系列



正广和家庭装系列

多产品系列有多规格产品供选择
4L、5L饮用纯净水

4.5L饮用天然矿泉水
4.5L饮用天然水

小户型&郊游聚餐饮用

年轻化的小户型家庭饮用
朋友聚餐、自驾郊游等饮用场景

方便携带，容量保障多人饮用需求

权衡饮水周期和性价比后，家
庭装产品逐渐成为家庭和小办
公室主要用水规格，满足日常
饮水多类场景饮用

瓶装水产品02

多样化饮用场景、性价比高

产品系列及介绍
Products Introduction



一次性循环桶产品03

产品介绍

14.8L一次性桶装水

一次性桶装水容量介于常规饮
用水和桶装水之间，对一个小
家庭的日常用水量一次性桶装
水包装十分人性化，即买即饮
免预约，便利生活，同时不用
支付押金，因而得到消费者的
青睐

场景：

家庭饮水、煮饭、煲汤

Products introduction

饮用天然矿泉水 饮用天然水

产品系列及介绍
Products Introduction



饮料系列产品

产品特色分析概述

正广和橙汁汽水：

正广和经典产品，上市初期采用复刻瓶型推出

市场，70、80、90后较为熟悉的产品，目前

共有248ml瓶装和330ml罐装两种规格产品

正广和盐汽水

上海本地特有的防暑降温类产品，主要销售季

节集中在夏季

正广和乌梅味果汁汽水

与盐汽水属性相近，但是以接受度更广的乌梅

汁口味作为卖点
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产品系列及介绍
Products Introduction



以不同色彩的圆形构图
凸显产品中的能量元素，
多彩丰富的画面风格展
现“汽”的立体感

选用简单的几何元素，
构成乌梅的造型作为画面
核心，
并且增加波点设计，
强化产品包装的艺术感

产品系列及介绍
Products Introduction



248ml正广和橙汁汽水

产品系列及介绍
Products Introduction



330ml正广和橙汁汽水

产品系列及介绍
Products Introduction



330ml正广和苏打汽水

产品系列及介绍
Products Introduction



冲饮类产品05

菊花晶系列 贝贝菊花晶系列

产品系列及介绍
Products Introduction



酸梅晶系列 姜小妹姜茶系列

产品系列及介绍
Products Introduction




